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Al via domani la grande kermesse a Verona, dibattiti e iniziative per promuovere il made in Umbria

Immagine unitaria al Vinitaly

Nello stand 42 aziende e quatiro consorzi di fulela, si comincera domani

T e

PERUGIA - L'Umbria si presen-
ta al "Vinitaly 2011", il pilt im-
portante appuntamento della vi-
tivinicoltura italiana che si svol-
gera a Verona da domani all'll
aprile, con una immagine forte-
mente unitaria, ¢ non soltanto
del vino, se & vero che il vino &
l'espressione dei territori, della
loro storia, cultura e vocazione
turistica. 42 aziende e quattro
consorzi di tutela (Montefalco,
Orvieto, Torgiano e Trasimeno),
pitt una sorta di "dépendance”,
rappresentativa di 14 cantine
umbre che dispongono di un
proprio "stand" al di fuori dello
spazio collettivo {realizzato dalla
Guidobaldi allestimenti di Foli-
gno) affolleranno il padiglione
"7b", in gran parte lo stesso che
due anni fa fu realizzato da Oli-
viero Toscani e dall'architetto
Carlo Pellegrini, per trasmettere
ad operatori, visitatori e stampa
specializzata un messaggio forte,
univoco e coeso. "L'idea - spie-
ga l'avvocato Piero Peppucci,
presidente di "Umbria Top", la
cooperativa che organizza al "Vi-
nitaly" la presenza dei produtto-
ri umbri - € quella di presentarci
insieme ¢ di lavorare in maniera
unitaria, per sottolineare I'imma-
gine dell'Umbria e dei suoi pro-
dotti di qualita. Ormai - prose-
gue Peppucci - si sta affermando
la consapevolezza che lavorando
da soli, a livello puramente indi-
viduale, non si possono conse-
guire risultati davvero proficui,
in un mercato nazionale ed inter-
nazionale dove la concorrenza &

Anteprima Parte dello stand dell’Umbria al Vinitaly

C’e poi una sorta di dépendance
di 14 cantine che hanno un proprio
spazio al di fuori dello spazio collettivo

sempre pilt agguerrita, E neces-
sario - sottolinea Peppucci - fare
massa critica, anche in conside-
razione del fatto che le risorse
destinate alla promozione sono
limitate". "In questo quadro - di-
ce il presidente di “Umbria
Top” - ci aspettiamo dalla Regio-
ne, con la quale abbiamo un otti-
mo rapporto, la definizione di
un efficace criterio di coordina-
mento delle diverse iniziative
che vengono attuate nel campo

della promozione, cosi da evita-
re qualsiasi dispersione di risor-
se e, al contrario, perseguire un
percorso unitario, che restitui-
sca all'Umbria del vino una for-
te immagine unitaria. La Regio-
ne - spiega Peppucci - deve eser-
citare il ruolo di 'regista' della
promozione, far si che le azien-
de possano agire insieme ed ave-
re forza d'urto. Se non lo facessi-
mo, pregiudicheremmo il no-
stro futuro. L'Umbria & una - ha

concluso il presidente di "Um-
bria Top" -, e dobbiamo tenere
alta questa bandiera". Durante i
giorni della manifestazione, si
svolgeranno, a cura dell'Apt,
una serie di eventi: domani, sara
presentata in anteprima la guida
"Qlivino/Cultura del vino, della
vite, dell'olio e dell'oliva®, con
la partecipazione del curatore
ed editore Matteo Grandi, dell'
assessore all'Agricoltura della
Regione Umbria, del presidente
del Coordinamento delle "Stra-
de del Vino e dell'Olio" dell'Um-
bria Avelio Burini e del presiden-
te del Movimento del Turismo
del Vino Ernesto Sportoletti. Ve-
nerdi 8, sono previsti un "focus”
sui vini bio, un dibattito con 1
lettori della redazione del sito
"Intravino”, ed un altro {con i
giornalisti Daniele Cernilli, Da-
vide Paolini, Federico Quaran-
ta, l'editore Franco Maria Ricci
e il presidente dell™Ais Italia"
Antonello Maietta) dedicato a
"Vino e comunicazione”.
Sabato 9, il giornalista Antonio
Boco ¢ il fotografo Pierpaolo Me-
telli presenteranno, con il presi-
dente di Unioncamere Giorgio
Mencaroni e il giornalista de
"La Stampa" Giorgio Scanz, la
guida "L'Umbria nel bicchie-
re". Di "beata umbritudine” e
"umbra beatitudine” nella ga-
stronomia umbra parleranno
l'avvocato e giornalista Giovan-
ni Picuti e il giornalista e scritto-
re enogastronomico Carlo Cam-
bi, autore della guida "Il Mangia-
rozzo".
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