Lo scandalo del vino "tagliato’ con sostanze
pericolose ha coinvolto anche una cantina umbra

PERUCGIA - “I colpevoli delle frodi
e delle sofisticazioni devono es-
sere individuati e puniti”.

Con queste parole Luigi Minelli,
presidente di Fedagri dell’Um-
bria, organismo federale di Con-
fcooperative regionale, tuona
circa i danni che una campagna
di comunicazione a mezzo stam-
pa generalizzata ha potuto crea-
re ad un settore produttivo rac-
coltosi a Verona nella pilt inpor-
tante manifestazione vitivinico-
la mondiale.

di centinaia di produttori onesti
che hanno lavorato duramente
per ottenere risultati invidiati in
tutto il nondo”.

Cli avvenimenti dell’'ultima set-
timana si innestano su un feno-
meno che, da qualche anno, é
letteralmente esploso: quello
dell’attenzione del vino da parte
dei mezzi di comunicazione. 11
vino é sempre pil entrato nella
cultura dei nostri tempi. '
“Le Cantine Cooperative Umbre
che raccolgono e

La dichiarazio-
ne, seriza giri di
parole, si sposa
con quanto an-
nunciato dal
Presidente na-
zionale di Feda-
gri, Paolo Bru-

~Stemono
gravissime
ripercussioni
sul mercato

trasformano
esclusivamente
uve dei propri
soci - afferma il

fcooperative
Umbria, Loren-
zo Mariani - so-
no sicuramente

ni, che ha an-
nunciato 1'in-
tenzione di “costituirci parte ci-
vile nei confronti degli organi di
informazione, perché una co-

_pertina o un titolo, fatti per ven-

dere di pit possono, creare forti
danni ad un settore economico
cosiimportante come il compar-
to vitivinicolo italiano”.

Lanon sufficiente prudenza, se-
condo Fedagri, nei confronti di
una comunicazione di questo ti-
po “rischia divanificarelo sforzo

penalizzate da
una campagna informativa con-
dotta senza distinguo, dove per
non rischiare di incorrere in pos-
sibili querele, citando diretta-
mente i soggetti coinvolti, si
spara sull’intero settore”. La so-
la ventilata presenza di “un pro-
duttore umbro” tra le aziende
coinvolte dallo scandalo ha de-
terminato infatti al Vinitaly di
verona una strana aria di diffi-
denza da parte dei consumatori

Direttore di Con-

nei confronti di uno stand, co-
me quello dell'Umbria, che da
sempre é visitato con attenzione
per la qualita delle proprie pro-
duzioni. “E’ nostra cura in que-

sto momento - prosegue Minelli’

~ dare massima enfasi verso il
consumatore circa la tipicita
delle Cantine Cooperative che
con estremmo rigore rimangono
attaccate ail propri territori di
produzione forti di uno stretto

legame con i soci produttori”.
“Per fortuna - conclude Mariani
-1 dati che ci stanno tornande
indietro da Verona parlanodiun
incremento degli addettiai lave-
1i presso le nostre strutture, il
che valorizza il grande lavore
fatto dalle Cantine Cooperative
Umbre in questi anni per portare
sui mercati prodotti di qualitd
assoluta e molto apprezzati dai
consumatori”.




