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Verona Si apre domani la pit importante kermesse del settore. La Regione punta a superare i campanilismi per promuovere i suoi territori

L’Umbria a Vinitaly fa gioco di squadra

di MATTEO BORRELLI

PERUGIA - L’Umbria si pre-
senta con un’immagine forte-
mente unitaria all’edizione
2011 di Vinitaly, il piu impor-
tante appuntamento della viti-
vinicoltura italiana che apre 1
battenti oggi a Verona. Dietro
il vessillo del vino, il cuore
verde d’Italia presenta al mon-
do i suoi territori, 1a loro storia,
cultura e vocazione turistica.
Particolarmente nutrita, e di
qualita, la pattuglia umbria a
Verona: 42 aziende € 4 con-
sorzi di tutela (Montefalco,
Orvieto, Torgiano e Trasime-
no), piu una sorta di “dépen-
dance”, rappresentativa di 14
cantine umbre che dispongono
di un proprio “stand” al di fuo-
ri dello spazio collettivo, af-
folleranno il padiglione “7b”,
in gran parte lo stesso che due
anni fa fu realizzato da Olivie-
ro Toscani e dall’architetto
Carlo Pellegrini, per trasmet-
tere ad operatori, visitatori e
stampa specializzata un mes-
saggio forte, univoco e coeso.
“L’idea - spiega ’avvocato
Piero Peppucci, presidente di

“Umbria Top”, la cooperativa
che organizza al Vinitaly la
presenza dei produttori umbri
- ¢ quella di presentarci insie-
me ¢ di lavorare in maniera
unitaria, per sottolineare 1’im-
magine dell’Umbria e dei suoi
prodotti di qualitad. Ormai -
prosegue Peppucci - si sta af-
fermando la consapevolezza
che lavorando da soli, a livello
puramente individuale, non si
possono conseguire risultati
davvero proficui, in un merca-
to nazionale ed internazionale
dove la concorrenza ¢ sempre
piu agguerrita. E necessario -
sottolinea Peppucci - fare
massa critica, anche in consi-
derazione del fatto che le ri-
sorse destinate alla promozio-
ne sono limitate, e quindi deb-
bono essere utilizzate attraver-
so un pacchetto unitario di ini-
ziative, che sia veramente in
grado di incidere sul merca-
to”.

“In questo quadro - dice il
presidente di “Umbria Top” -
ci aspettiamo dalla Regione,
con la quale abbiamo un otti-

mo rapporto, la definizione di
un efficace criterio di coordi-
namento delle diverse iniziati-
ve che vengono attuate nel
campo della promozione, cosi
da evitare qualsiasi dispersio-
ne di risorse ¢, al contrario,
perseguire un percorso unita-
rio, che restituisca all’Umbria
del vino una forte immagine
unitaria. La Regione — spiega
Peppucci — deve esercitare il
ruolo di ‘regista’ della promo-
zione, far si che le aziende
possano agire insieme ed ave-
re forza d’urto. Se non lo fa-
cessimo, pregiudicheremmo il
nostro futuro. L’Umbria € una
- ha concluso il presidente di
“Umbria Top” - e dobbiamo
tenere alta questa bandiera”.

Le cantine umbre protago-
niste nell’edizione 2011
di Vinitaly che si apre
domani a Verona
Un’occasione per I'Umbria
per promuovere,

oltre al suo vino,

le bellezze dei suoi territori

Nel pqdiglione 7b spazio unitario con 42 aziende e 4 consorzi. E 14 cantine col proprio stand
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