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PERUGLA - 1l vino delle cantine
sociall dell"Umbria (aderent 8
Fedagri-Confoooperative ¢ An-
e Lagmwg:}wm&&wzmwm
Oriente, ally ricerva di auovi
shocchd df mercato o inedite mo-
dalita distributive e di immagine.
& tratte 4w “passo plonderist-
oo importantissime”, perugare le
pazole del Direttore di Fedage
Umibria, Lorenzo Mariand, intre-
‘preso per primo dalla (*amma
“Terre de’ Trinci” diFoli

“Terrede’ Trinci” di Foligno capofila dell"iniziativa, con tanto di etichette nella lingua orientale

Il vino umbro sbarca in Cina

1 interessante pdattento alleno-
stre sovellenze - splega i progi-
dente dells conting Lodovieo
Mattond - nel guale plano piano
stismo  consolidando relaziond
commerciali di primo pianc. £’

con estrema soddisfazione sta
idandoi rapporti

chalicon mercato clnese, syvis-
o nefle seconds et del 2010,
gt da inviare ol con stabi-
i baneali di bostighie i Sagran-
ting, Rosse di Montefileo ¢ San-
giovese per lo  destinazioni
dell"estremo oriente.

“Cuello cinese ¢ un mereato
che sl sta rivelando sstremamen-

conorgoghiocheabl frhote
tigliato etichette di Wovne nostre
linee con idiomi in cinese per far
somprenders meghio od apprez-
ware ab consumator dellestremo
wrfenite o provendenzs dei vind
whe andeanno astappare”,
“Cruella compiuts dalls Canti-
ma Terrede Tring dun sutenticn
gvolts - prosegue i direitors 1o-
ghonale & Fedagri-Confeoepe-
rative, Lovenzo Mariani - chede-

¥ Le stichette In cinese

v mappresendare per le realtd orgoglio: ors le sfide da vincers
sooperstive vitivinicole sparse . sarh quells di abituare il consu-
nella nostra regione nnmotivo i matore cinese 4 riconoscere od

apprezzare I'Umbria del vino an-
dando 2 consolidare & far cresce-
realiveresltd in vn rapporto com-

mercialeta Umbrasquei mer-

cati che sogne tend & crescite
esponenziali®,

“I Progetto Cina - riprende
Mattoni - per noi & nato da una
iniziativa co-finanviata dalle ri-
sorse . nediomel ¢ roglonsl
deil’Oecm vino che provede
un'sribne promosionals conti-
swstiva su base trennale. Tprimi
riguitatl 5000 RRIMAmentE 000
fortanti ed incoraggiantl ¢ pre-
moiang gh sfored pmdxsm per rag-

o ¢ rafforze le vosssione nter-
nazionaledelianostracanting gid
o idel

nord America”.

*Crests indziativa di successo
- aptegs Markend - rafforza bnaol
ia necessitd di perseguire politi-
ehe promozienali ¢ conumerciali
ad alto respiro internagionale: il
vine wmbro presenta tuit § pre-
sugposti qualitativi per poter es-
sere valonzeato su it 1 mersati
internazionali”,

Per dare voa visposts & el B
nee commereial provrio Ia Cane
ting “Terre de Trinel” insieme al-
Ia“Sasso dei Lupi™ di Marsciaoo
ha aderito al progetio nazionale
*Quil da noi” & Fedagd, il mar-
chio volty & valorizzare la rete
del punt vendit sriendali delle
couperative agricole ed agroali-

i aderenti & Confooop

glungere v paese ed un
fotanto lontane quante sconfing-

. five,



